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UVODNI
VPRASALNIK
KRATKE NABAVNE
VERIGE

DESTINACIJE
- Odzvalo se je veC kot 42
destinacij

- 39 v celoti izpolnjenih
vprasalnikov

PONUDNIKI

- 9 vceloti
izpolnjenih
vprasalnikov




Poznavanje koncepta ,,0d njive do vilic“ in

nove gastronomske piramide

36 % destinacij in 57 % ponudnikov vas pravi,
da ga poznate in da ga skozi vaso gastronomsko piramido ze izvajate.
Vec kot polovica vas tudi pozna novo gastronomsko piramido.

29 % vas pravi, da ga poznate, a na tem Se ne delate.

24 % destinacij pravi, da ga ne poznate in na tem Se ne delate.




Kolektivha blagovna znamka /

sistem kakovosti
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Da, imamo kolektivno blagovno znamko (sistem je razdelan,
zapisani so kriteriji, razdelan je sistem preverjanja, vse ...

Da, imamo sistem kakowvost

Mimarmo

Trenutno S nimamao, vendar imamo v nadrtu (2021 do 2022)

Drugo:

3%




Ali kot destinacija ze povezujete gostinske

ponudnike z lokalnimi gastronomskimi
dobavitelji?

*KBZ

% Borza lokalnih Zivil

* Gastronomski turistiéni
produkti: piknik kosarice, cule,
produkti, kot je Istrski zajtrk ...




Ali ze izvajate gastronomske prireditve in

dozivetja?

B e 5%) K Veliko profiliranih
gastronomskih prireditev in
festivalov
*Manj vidna pa so
gastronomska dozivetja

Da (74%)




Kljucni izzivi —- DESTINACIJE

Pomankame prpravljenosti za krepitev deleza lokalnih in

sezonskih Zivil pri turistiénih ponudnikih - GOSTINCIH

Prepricame pn tunstiénih ponudnikih, da kratke lokalne
verige pomenijo vige stroske

W okviru svojega zavoda nimamo dovolj kompetenc in
resursov, da bi k temu podrogu aktivneje pristopili

Pomanjkanje interesa lokalnih pridelovaleev in
predelovalcev - le-ti Ze imajo svoje prodajne kanale in ...

Pomamjkame lokalnih pridelovalcev in predelovalcev v nasi
destinaciji ali okolici

W nasi destinaciji imamo Sibko gostinsko ponudbo in
gastronomijo ne umeicamo med top priontete

Zakonodajni vidik - problem za manjse
pridelovalce/predelovalce

Pomankame prpravijenosti za krepitev deleza lokalnih in
sezonskih Zivil pri turistiénih ponudnikih - ...

Drugo - vpisite
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PRIPRAVLJENOST GOSTINCEV

PERCEPCIJA VISJIH CEN
POMANJKANJE RESURSOV, ZNANJ

NI INTERESA PRIDELOVALCEV

NI PRIDELOVALCEV
SIBKA GASTRONOMSKA PONUDBA




Kljucni izzivi— PONUDNIKI

RazpoloZljivost doloéenih Zivil - ohseg in termin

A4 L] [ ]
Pomamjkamje lokalnih pridelovalcey in predelovalcey v nasi * RaZpOIOZIJ IVOSt I n
destinaciyi ali akalia
Pormmamjkamje interesa lokalnih pridelovaleev in .
predelovalcev - le-ti Ze imajo svoje prodane kanale in ... I n e reS
Lokalno dobavljena hrana je drafgja in Za nas pomeni visje

e pridelovalcev

Problerm dostave

ZFakonodajni vidik poslovanja - problem za manjie * Str0§ ki

pridelovalce/ predelovalce (problem z izdajanjem raéunov)

Glavni problem je zadosten obseq 4 0% *DOStava

Slabsa odzivnost ponudnikov hrane (se ne odzovejo dovaol; e
hitro)

Drugo - vpisite 4 0%




Kljucne priloznosti - DESTINACIJE
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Krepitev aktivnosti preko kolektivne blagovne znamke /

znamke kakovosti (veé aktivnosti, vede stevilo ... KBZ
R S e i e GASTRONOMSKA DOZIVETJA
Okrepitey sodelovanie med 2o In K e POVEZAVE TURIZEM & KMETIJSTVO
R A OKREPITEV POZICIJE
GASTRONOMIJE

Izpostavljarje dobrih praks

Lvedba digitalne borze lokalne hrane (za udinkovitejso
poveravo med ponudniki in kupci - turstiénimi in ...

Uvedba kolektivne blagovne znamke / znamke kakovosti

Certificiranje ponudnilow

Drugo - vpisite 4 0%




Povzetek - ugotovitve

N N

1. Stevilne dobre prakse in Stevilne aktivhosti — na ravni destinacij ter ponudnikov,
a vseeno precejsnja razprsenost (pogled s krovne ravni) in Se ne zadostna vidnost teh
dobrih praks.

2. Visoka stopnja zavedanja, da je to prava pot,
a potrebna znanja/kompetence, resursi.

3. Najvecji izzivi na podrocju razpolozljivosti in interesu pridelovalcev —
potrebno tesneje povezati kmetijstvo in turizem (pomen krovne ravni).
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